Comisia economici, industrii, servicii, turism si antreprenoriat
Nr.XX/133/03.03.2026

RAPORT
asupra Propunerii legislative privind modificarea Legii nr.296/2004 privind Codul consumului

-L.44/2026-

In conformitate cu prevederile art.70 Regulamentul Senatului, republicat, Comisia
economica, industrii, servicii, turism si antreprenoriat, prin adresa nr. L44/2026, a fost sesizata de
catre Biroul permanent al Senatului in vederea dezbaterii si elaborarii raportului asupra Propunerii
legislative privind modificarea Legii nr.296/2004 privind Codul consumului, initiata de catre:
Fenechiu Cétélin-Daniel - senator PNL; Jitaru Ovidiu - senator PNL; Niculescu-Tagarlas Cristian-
Augustin - senator PNL; Pasculescu Veta - senator PNL; Spataru Elena-Simona - senator USR;
Varga Glad-Aurel - senator PNL.

Propunerea legislativa are ca obiect de reglementare completarea Legii nr. 296/2004 privind
Codul consumului, republicatd, cu modificarile si completdrile ulterioare, cu un nou articol,
respectiv art. 20",

Potrivit Expunerii de motive, interventia legislativd vizeazd ,,modernizarea cadrul juridic
legale ca anumite informatii obligatorii sa fie puse la dispozitia consumatorului si prin mijloace
electronice, prin intermediul unui cod QR sau al unui alt identificator electronic echivalent, lizibil si
usor accesibil, aplicat pe recipient sau pe ambalaj".

Consiliul Legislativ a avizat favorabil cu observatii si propuneri sub nr. 39/14.01.2026.

Consiliul Economic si Social a avizat favorabil sub nr.167/09.01.2026.

Comisia pentru comunicatii, tehnologia informatiei si inteligenta artificiala a transmis
aviz favorabil.

La dezbaterile asupra propunerii legislative au participat, in conformitate cu prevederile art.
63 din Regulamentul Senatului, republicat, reprezentanti ai Autoritatii Nationale pentru Protectia
Consumatorilor.

In sedintele din 24 februarie si 3 martie 2026, membrii Comisiei economice, industrii,
servicii, turism si antreprenoriat au analizat propunerea legislativd, avizele primite, punctele de
vedere exprimate, amendamentele depuse si au hotérat, cu majoritate de voturi, sa adopte raport de
admitere, cu amendamente admise, cuprinse in anexa ce face parte integrantid din prezentul
raport.

Comisia economica, industrii, servicii, turism si antreprenoriat supune spre dezbatere si
adoptare, plenului Senatului, raportul de admitere, cu amendamente admise si propunerea
legislativa.




In raport cu obiectul de reglementare, propunerea legislativa face parte din categoria legilor
ordinare si urmeazd a fi supusa votului in conformitate cu prevederile art.76 alin.(2) din Constitutia
Romaniei, republicata.

Potrivit prevederilor art.75 alin.(1) din Constitutia Romaniei, republicatd, si ale art.92 alin.(7)
pct.1 din Regulamentul Senatului, republicat, Senatul este prima Camera sesizata.

PRESEDINTE, SECRETAR

Senator Sorin VLASIN Senator Catalin SILEGEANU
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Anexa la Raportul nr.XX/133/03.03.2026

AMENDAMENTE ADMISE
la Propunerea legislativi privind modificarea Legii nr. 296/2004 privind Codul consumului
(L.44/2026
g:t Forma initiatorului Amendamente admise Observatii
Titlul se modifica si va avea urmaétorul cuprins:
Autor amendament:
,Lege pentru completarea Legii nr. 296/2004 senator PNL Cristian-Augustin
Lege privind modificarea Legii nr. privind Codul consumului” Niculescu-Tagarlas
1 296/2004 privind Codul consumului
’ Amendament admis cu majoritate de
voturi.
Amendament privind tehnica legislativa,
conform avizului Consiliului Legislativ.
Zs Partea dispozitiva a Articolului unic se modifica si va
avea urmadtorul cuprins: Autor amendament:
senator PNL Cristian-Augustin
Articol unic. — Legea nr. 296 din 28 ,Articol unic. — Dupad articolul 20 din Legea nr. Niculescu-Tagarlas
iunie 2004 privind Codul consumului, 296/2004 privind Codul consumului, republicatd, in
republicatd, in Monitorul Oficial al Monitorul Oficial al Romaniei, Partea I, nr. 224 din Amendament admis cu majoritate de
Romaniei, Partea I, nr. 224 din 24 24 martie 2008, cu modificdrile si completarile voturi.
martie 2008, cu modificarile si ulterioare, se introduce un nou articol, art. 20", cu
completdrile ulterioare, se modifica, urmdtorul cuprins:”
dupd cum urmeaza: Amendament privind tehnica legislativa,
conform avizului Consiliului Legislativ.
3, Se elimina punctul 1 din partea dispozitiva a Autor amendament:
articolului unic: senator PNL Cristian-Augustin
Niculescu-Tagarlas




1. Dupa articolul 20, se introduce un
nou articol, art. 20", cu urmatorul
cuprins:

997 ) 2

20" -eu-urmitorul-cuprins:”

Amendament admis cu majoritate de
voturi.

Amendament privind tehnica legislativa,
conform avizului
Consiliului Legislativ.

Articolul 20!

(1) Pentru produsele cosmetice,
informatiile prevazute la art. 19 alin. (1)
lit. (d), () si (g) din Regulamentul (CE)
nr. 1223/2009 pot fi puse la dispozitia
consumatorului si prin mijloace
electronice, prin intermediul unui cod
QR sau al unui alt identificator
electronic echivalent, lizibil si usor
accesibil, aplicat pe recipient sau
ambalaj, cu respectarea urmatoarelor
conditii:

a) codul QR sau identificatorul
electronic este aplicat Intr-o maniera
lizibild, durabild si usor accesibila
consumatorului si conduce direct la o
pagina web dedicata produsului;

b) pagina web pune la dispozitia
consumatorului in mod integral
informatiile in limba romana, putand
contine suplimentar si versiuni in alte
limbi, si contine complet si actualizat
informatiile prevazute la art. 19 alin. (1)
lit. (d), (f) si (g);

c) elementele prevazute la art. 19 alin.
(1) lit. (a), (b), (c), (e) si (h) rdman

Articolul 20" se modifici si va avea urmatorul
cuprins:

L Articolul 20!

(1) Pentru produsele cosmetice, informatiile
prevazute la art. 19 alin. (1) lit. (d), (f) si (g) din
Regulamentul (CE) nr. 1223/2009 al Parlamentului
European si al Consiliului din 30 noiembrie 2009
privind produsele cosmetice pot fi puse la dispozitia
consumatorului si prin mijloace electronice, prin
intermediul unui cod QR sau al unui alt identificator
electronic echivalent, lizibil si usor accesibil, aplicat
pe recipient sau ambalaj, cu respectarea urmatoarelor
conditii:

a) codul QR sau identificatorul electronic este aplicat
intr-o maniera lizibild, durabila si usor accesibila
consumatorului si conduce direct la o pagina de
internet dedicatd produsului;

b) pagina de internet pune la dispozitia
consumatorului Tn mod integral informatiile in limba
romand, putand contine suplimentar si versiuni in alte
limbi de circulatie internationald, si contine complet
si actualizat informatiile prevazute la art. 19 alin. (1)

lit. (d), (f) si (2);

Autor amendament:
senator PNL Cristian-Augustin
Niculescu-Tagarlas

Amendament admis cu majoritate de
voturi.

Amendament privind tehnica legislativa,
conform avizului
Consiliului Legislativ.




obligatoriu fnscrise fizic pe recipient
sau pe ambalaj;

d) utilizarea codului QR sau a
identificatorului electronic nu poate
diminua nivelul de protectie al
consumatorului si nu exonereaza
persoana responsabilad de obligatiile
prevazute de legislatia in vigoare; in
situatia Tn care codul QR sau
identificatorul electronic este temporar

inaccesibil, informatiile prevazute la art.

19 alin. (1) lit. (d), (f) si (g) vor fi puse
la dispozitia consumatorilor prin
intermediul paginii web generale a
persoanei responsabile sau al serviciului
de relatii cu clientii.”

(2) Pagina web prevazuta la alin. (1)
trebuie sa ramana accesibilad pe intreaga
durata de comercializare a produsului si
pentru o perioada de cel putin 12 luni
dupd punerea pe piatd a ultimei unitati
din lot.

c) elementele prevazute la art. 19 alin. (1) lit. (a), (b),
(c), (e) si (h) raman obligatoriu Inscrise fizic pe
recipient sau pe ambalaj;

d) utilizarea codului QR sau a identificatorului
electronic nu poate diminua nivelul de protectie al
consumatorului si nu exonereaza persoana
responsabild de obligatiile prevazute de legislatia in
vigoare; in situatia Tn care codul QR sau
identificatorul electronic este temporar inaccesibil,
informatiile prevazute la art. 19 alin. (1) lit. (d), (f) si
(g) vor fi puse la dispozitia consumatorilor prin
intermediul paginii de internet generale a persoanei
responsabile sau al serviciului de relatii cu clientii.”

(2) Pagina de internet prevazuta la alin. (1) trebuie sa
ramanad accesibila pe Intreaga durata de
comercializare a produsului si pentru o perioada de
cel putin 12 luni dupd punerea pe piata a ultimei
unitdti din lot.”






